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Innovacion sostenible:
soluciones practicas
para transformar la
moda en Espana

Constantemente surgen nuevos actores, tecnologias

e iniciativas destinadas a abordar los impactos
medioambientales del sector textil. Sin embargo,
mantenerse al dia con todas estas innovaciones puede
resultar una tarea abrumadora. Este paper resume los
avances mas recientes y las tecnologias clave que estan
redefiniendo el negocio de moda.
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1. ¢Por qué el negocio de la moda necesita innovar?

La industria de la moda es responsable, segun la Organizacion de las Naciones Unidas, de entre el 8% y
10% de las emisiones de gases de efecto invernadero en todo el mundo, utiliza alrededor de 93.000 millones
de metros cubicos de agua cada afio y genera el 9% de la contaminacion por microplasticos en los océanos.
Ademas, el sector produce 92 millones de toneladas de residuos al afio, de los cuales el 85% termina en
vertederos o incinerados. En cuanto a la produccion global de fibras, esta no ha dejado de crecer: segun el
Material Markets Report 2024 de Textile Exchange, en 2023 alcanzé un récord histérico de 124 millones de
toneladas, lo que significa que practicamente se ha duplicado en los ultimos veinte afios.

Todo ello conlleva riesgos de aprovisionamiento, legales y reputacionales demasiado elevados para el sector,
lo que obliga a una transformacion profunda en todos los eslabones de la cadena de valor. Pero la transiciéon
hacia un modelo de negocio de la moda mas sostenible no es so6lo una cuestion de voluntad, sino también
de acceso, conocimiento y capacidad de implementacion.

2. Retos y soluciones en la cadena de valor

Esta guia detalla los principales retos a los que se enfrentan las empresas espafiolas en cada fase de la cadena de
valor y aporta soluciones reales disponibles y accesibles. El objetivo es ofrecer una hoja de ruta practica para la
accion.

2.1. Diseino y desarrollo de producto

El 80% del impacto ambiental de un producto se determina, segun el informe Ecodiseria tu futuro de la
Comisién Europea, en la fase de disefo. Ello significa que sélo mejorando el ecodisefio de las prendas que
una empresa pone a la venta, ésta podra minimizar significativamente el impacto ambiental que genera.
Algunas soluciones:

¢ Materias primas con un impacto ambiental menor:

» Base de datos de materiales next gen gratuita con ejemplos practicos de empresas
que los han utilizado.

»  Future Fabrics Expo: feria virtual y fisica con mas de 3.500 tejidos ambientalmente preferentes.
» OCC: proveedor espafol de algoddn organico y regenerativo.
» Recovo: plataforma que comercializa stocks de tejidos.

» Pyratex: proveedor espafiol de tejidos next gen.

e Softwares enfocados al ecodisefio:

» Clo 3d: permite disefiar colecciones de moda en base a criterios de ecodisefio y con una reduccion
significativa de la necesidad de generar muestrario fisico.

» Z-emotion: permite disefar desde cero colecciones de moda y desarrollar imagenes en 3D de alta
calidad y 100% realistas facilitando la venta online bajo demanda.
e Lecturas sobre ecodisefio:

»  Libro Circular design for fashion, de Ellen McArthur Foundation.

» Guia gratuita de ecodiseno, de Inedit.


https://textileexchange.org/app/uploads/2024/09/Materials-Market-Report-2024.pdf
https://op.europa.eu/es/publication-detail/-/publication/4d42d597-4f92-4498-8e1d-857cc157e6db
https://airtable.com/appGiyDqoDwNoRSyn/shrjYvuD1cnCTGDnz/tblpwHu5WXSRrf1Ba/viwmT5hG0V59PTsmR/recPCjMsVqe8vNUpJ
https://www.futurefabricsvirtualexpo.com/
https://www.organiccottoncolours.com/es/
https://recovo.co/en
https://www.pyratex.com/
https://www.clo3d.com/es/
https://z-emotion.com/en
https://www.amazon.es/dp/1912737086?
https://readymag.website/u2379697801/4715618/
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2.2 Confeccién y acabados

Los procesos de confeccion y acabado también juegan un papel clave en el impacto ambiental de una
prenda. Se estima que las fases de tefiido y acabado son responsables de hasta el 20% de la contaminacion
industrial del agua a nivel global, segun datos de la ONU y el Banco Mundial. De esta manera, la eleccion de
proveedores responsables, técnicas de confeccion eficientes y acabados menos téxicos o de bajo consumo
hidrico y energético es clave para reducir la huella ambiental de una empresa de moda. Algunas soluciones:

¢ Cooperatextil: plataforma de proveedores textiles de proximidad clasificados por servicios.
¢ DyeCoo: soluciones para acabados con bajo impacto ambiental.
¢ Jeanologia: soluciones con bajo impacto ambiental, con especializacién en el denim.

¢ Nest Solution: plataforma de conexion con proveedores sostenibles en China, garantizando trazabilidad
y produccion responsable.

¢ Tintoremus: proveedor de tintes naturales.

2.3. Packaging y transporte

El transporte y el packaging son dos areas clave en la cadena de suministro de la moda que generan un alto
impacto ambiental. El transporte, en especial el aéreo y el maritimo, es responsable de una gran parte de las
emisiones de gases de efecto invernadero (GEI) de la industria. Se estima que el transporte internacional de

mercancias representa alrededor del 5% de las emisiones globales de CO2, una cifra que sigue aumentando
debido al crecimiento del comercio global.

Por otro lado, el packaging también tiene un impacto considerable, especialmente en el uso de materiales
plasticos no reciclables o de un solo uso. Segun un informe de la Fundacién Ellen MacArthur, mas del
40% del plastico utilizado en el sector textil termina como residuo, ya que no es reciclable o no se reutiliza
adecuadamente. Algunas soluciones:

e Chiasa: proveedor de soportes para la impresién de etiquetas textiles.

¢ Close to clothes: soluciones de etiquetado y packaging sostenible especificos para la industria de la
moda.

¢ Entrega sostenible: recurso gratuito con informacidén de empresas logisticas comprometidas con las
entregas sostenibles.

e Kaoiki: solucion logistica sostenible para los envios de paqueteria ultima milla.

e Re-pack: packaging reutilizable para el B2B y el B2C.

2.4. Marketing y comercializacién

Las estrategias de marketing y comercializacién en la moda tienen un impacto directo en la sostenibilidad
del sector. Sélo en el comercio electronico, se devuelve cerca del 30% de los pedidos de moda, y hasta el
25% de esas prendas no se revenden. Para reducir este impacto, es clave repensar cdmo se comunica y se
vende. El marketing puede ser una herramienta para educar al consumidor, fomentar decisiones de compra
mas conscientes y poner en valor la durabilidad y el uso prolongado de las prendas. Del mismo modo, una
comercializacion mas sostenible implica estrategias como colecciones limitadas, produccioén bajo demanda,
herramientas para reducir devoluciones o programas de segunda vida para productos devueltos.


https://www.cooperatextil.com/
https://dyecoo.com/
https://www.jeanologia.com/es/
https://www.wearenestsolutions.com/
https://tintoremus.com/
https://www.chiasa.es/
https://www.closetoclothes.com/
https://www.movilidadsostenible.com.es/entrega-sostenible/
https://koiki.es/
https://www.repack.com/

MOVE!

e Soluciones para minimizar el impacto de las devoluciones:

» Mysize: tecnologia para ayudar a que la clientela acierte con la talla en compras online
y reducir devoluciones.

» Reveni: centralizador de devoluciones y logistica orientado a optimizar los procesos de
compra y postventa.

e Soluciones vinculadas al pasaporte digital de producto:

» BCome: solucién para medir el impacto ambiental de los productos de moda y comunicarlo de forma
sencilla mediante etiquetas y paneles visuales, con enfoque en el ciclo de vida.

»  Eon: solucion que atribuye a cada prenda un id Unico, permitiendo comunicar la trazabilidad,
circularidad y nuevos modelos de negocio como reventa, alquiler o gestion del fin de vida.

» Renoon: plataforma orientada al consumidor online, que agrega y muestra informacién de
trazabilidad e impacto en el formato requerido por el pasaporte digital de producto.

e (uias gratuitas sobre cémo comunicar evitando practicas de greenwashing:

» QGuia de comunicacion sostenible del Ministerio de Derechos Sociales, Consumo y
Agenda 2030 de Espafa.

»  Sustainable Fashion Communication Playbook, del Programa para el Medio Ambiente
de Naciones Unidas.

2.5. Fase de uso

La fase de uso representa una parte significativa del impacto ambiental de una prenda, especialmente en
términos de consumo de agua y energia durante el lavado, el secado y el planchado. Segun un estudio de
la Organizacién de Consumidores (OCU), seria la segunda fase del ciclo de vida de una prenda que mas
impacto ambiental negativo genera, suponiendo hasta el 34% del total. Como se usa una prenda también
influye en la durabilidad y vida util de esta. Las marcas pueden reducir este impacto disefiando prendas
faciles de cuidar, incorporando etiquetas con instrucciones que ayuden al mejor mantenimiento, y ofreciendo
servicios de reparacion y gestiéon del fin de uso. Algunas soluciones:

e Clevercare: base de datos gratuita de Ginetex, la Asociacion Internacional para el Etiquetado de
Conservacion Textil, con soluciones para ayudar al consumidor a incrementar la vida Gtil de su ropa.

¢ Tilli: red de profesionales que reparan y actualizan prendas, calzados y complementos para toda Europa,
con servicios B2B y B2C.

2.6. Gestion del fin de vida

En Europa cada ciudadano consume unos 19 kilogramos de ropa al afio y desecha 16 kg, de los

cuales solo el 15% se recoge de manera separada. Ademas, de toda la ropa recogida, solo el 1%

se acaba comercializando de nuevo como un textil. Mejorar la gestion del fin de vida de la ropa evita
considerablemente la contaminacion del suelo y del agua, y el negocio de la moda tiene mucho que apoyar
en esta fase, principalmente a través de la promocién de la circularidad de sus productos.

e Coleo: servicio de transformacion de residuos textiles posconsumo en nuevos productos mediante
procesos circulares y tecnologia avanzada.

e Software de gestion de la circularidad: se trata de un servicio de la empresa Recovo que ayuda a
gestionar los stocks internos de tejidos.

¢ Re-Viste y Gerescal: organizaciones espafnolas enfocadas a gestionar de manera colectiva la
responsabilidad ampliada del productor de textil y de calzado.

® Sekond: servicio de transformacion de restos de stocks en nuevos productos para la empresa,
incrementando su valor percibido. 5


https://mysizeid.com/
https://www.reveni.com/
https://bcome.biz/
https://www.eon.xyz/
https://www.renoon.com/
https://www.dsca.gob.es/es/publicacion/guia-comunicacion-sostenible-version-castellano
https://www.unep.org/resources/publication/sustainable-fashion-communication-playbook
https://www.ocu.org/consumo-familia/consumo-colaborativo/noticias/impacto-ambiental-textiles
https://www.ocu.org/consumo-familia/consumo-colaborativo/noticias/impacto-ambiental-textiles
https://clevercare.info/es/
https://tilli.com/
https://coleo.es/
https://recovo.co/en/circularity-software
https://re-viste.org/
https://gerescal.com/
https://www.bysekond.com/
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3. Retos y soluciones transversales

Mas alla de los impactos ambientales especificos en cada fase de la cadena de valor, el negocio de la moda
presenta impactos transversales, que requieren soluciones mas holisticas. Algunas propuestas:

e BIA de B Corp: herramienta gratuita para evaluar el modelo de negocio empresarial con enfoque al
impacto ambiental, social y econémico. Permite tener una visidn global de dénde se encuentra la
empresa y qué estrategias puede implementar para mejorar su desempefio en estas tres areas.

¢ DCycle: solucion especializada en la medicidn de la huella ambiental de la empresa y que también ofrece
servicios para analizar el ciclo de vida de las prendas y datos de reporting de acuerdo con la Directiva
sobre Informacién Corporativa en materia de Sostenibilidad (CSDR).

e Hoop Carpool: solucién que facilita que las personas que trabajan en una empresa puedan compartir
coche de manera eficiente.


https://www.bcorporation.net/en-us/programs-and-tools/b-impact-assessment/
https://www.dcycle.io/es
https://www.hoopcarpool.com/es

